Билет 2
Вопрос 1
Рыночная экономика — это прежде всего товарное производство. В свою очередь, товарное производство — это такая организация хозяйства, когда продукты производятся для продажи. Оно характеризуется обособленностью производителей как отдельных собственников, функционирующих в системе общественного труда. Товарное производство означает, что люди не просто помогают друг другу в труде (трудятся сообща), а обмениваются результатами своей деятельности на основе купли-продажи.

Факторы и возможности производства 
экономические отношения — это отношения между самими людьми, которые определяются собственностью на факторы производства (производственные отношения). Это — социально-экономические отношения.

Производство включает три разнородных фактора (лат..factor - делающий, производящий). Рассмотрим их в натурально-вещественном виде, который свойственен всякому обществу. 

Первый фактор - субъективный, человеческий. Для производства всегда нужны люди, имеющие необходимые знания и трудовые навыки. Отсюда первой созидающей силой является труд. 

Труд в материальном производстве - это целесообразная деятельность, в которой люди с помощью созданных ими средств изменяют предметы природы, приспосабливая их для удовлетворения своих потребностей. В этой деятельности на предприятиях участвуют работники разных профессий, а также управленческий персонал, организующий их совместный труд. 

Второй фактор - вещественный - средства труда. К ним относятся те материальные вещи, с помощью которых люди создают полезные блага. 

В состав средств труда входят естественные условия производственного процесса, например, вода, используемая для хозяйственных целей, и техника - искусственные, созданные человеком средства труда. В свою очередь, они включают орудия труда (инструменты, машины, оборудование, аппараты химического производства и т.п.), благодаря которым исходное природное вещество преобразуется в полезные блага, а также общие материальные условия труда (производственные здания, каналы, дороги и т.д.). 

Третий фактор - тоже вещественный - предмет труда. Это вещь или совокупность вещей, которые человек подвергает обработке с помощью средств труда. Предметы труда также подразделяются на вещество природы, которое не подверглось обработке (например, угольный пласт в шахте, руда в руднике), и на сырье (сырые материалы), которое претерпело воздействие труда человека (отбитые из пласта уголь и руда, направляемые для дальнейшей переработки). 

Все три фактора связываются воедино с помощью технологии. Технология - совокупность знаний о способах и средствах проведения производственных процессов

Все указанные факторы или ресурсы производства в каждый данный момент времени ограничены по отношению к потребностям. Эта ограниченность может быть: абсолютной (ресурсы вообще невозможно увеличить) и относительной (факторы можно умножить, но в меньшей степени по сравнению с ростом потребностей). 

Первый фактор - число работников - нельзя или почти нельзя быстро увеличить. Ограничителями здесь являются общая численность населения каждой страны и особенно - доля его в составе трудоспособных людей. 

Второй фактор - средства труда - в принципе можно увеличивать до необходимых размеров на промышленных предприятиях. Однако срок их создания также ограничен, поскольку несколько лет уходит на создание новых машин, оборудования, зданий и сооружений. 

Третий фактор - прежде всего земля и полезные ископаемые - абсолютно ограничены. При этом различают разведанные запасы природных богатств и потенциальные запасы (которые еще недостаточно учтены). Обследования, проведенные в 70-х годах во многих странах, показали, что разведанных запасов нефти, газа и угля может хватить только на несколько десятков лет. 

При нехватке хозяйственных средств надо прибегать к альтернативному выбору. То есть из всех допустимых вариантов применения производственных факторов приходится выбирать более предпочтительный, самый насущный. Выясним эту процедуру на весьма простом условном примере. Допустим, правительство страны должно решить вопрос о том, как использовать имеющиеся ресурсы. По первому варианту их можно целиком направить на повышение жизненного уровня населения, и в этих целях произвести 700 млн. штук предметов потребления. Второй вариант предусматривает только технический прогресс на предприятиях - создание 200 млн. обновленных средств труда. Альтернативный выбор наглядно отражает шкала производственных возможностей (табл.1.1.). Она показывает, сколько разных благ можно создать при полном использовании ресурсов. 

Таблица 1.1. Шкала производственных возможностей 

	Варианты
	Предметы потребления (млн. шт.)
	Средства труда (млн. изделий)

	1
	700
	0

	2
	550
	70

	3
	250
	120

	4
	0
	200


В табл. 1.1. указаны не только крайние, но и промежуточные случаи альтернативного применения производственных факторов. Это позволяет построить график производственных возможностей - кривую, которая очерчивает границу полного использования хозяйственных ресурсов (рис. 1.4.). 
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Глядя на график, можно представить себе множество вариантов альтернативного выбора между выпуском жизненных средств и технических изделий. Допустим, что правительство решило ускорить технический прогресс и увеличить изготовление новых средств труда с 70 млн. до 120 млн. изделий. Однако при отсутствии резервов сделать это можно лишь путем сокращения выпуска предметов потребления с 550 до 250 млн. штук, то есть на 300 млн. продуктов. 

Последняя цифра точно определяет экономические последствия, своего рода "цену" принятого решения. Западные экономисты назвали ее "альтернативной стоимостью". Под альтернативной стоимостью подразумевается количество благ, которое нужно отдать (или, как говорится, принести в жертву) в обмен на продукты, пользующиеся значительно большим предпочтением. В рассмотренном случае ускорение технического прогресса (увеличение технических средств с 70 до 120 изделий) имеет альтернативную стоимость, равную 300 млн. штук жизненных средств. 

За всю экономическую историю произошли три гигантские революции в производстве, породившие соответственно три эпохи в экономике. Своеобразной точкой отсчета принято считать высокоразвитое индустриальное (промышленное) производство, которое заняло центральное место в истории и дало производные названия другим эпохам. Выделяют соответственно доиндустриальную, индустриальную и постиндустриальную (лат. post -после) стадии производства. 

Вопрос 2
Монополистическая конкуренция

Название и модель данного типа рынка возникли после выхода в 1927 г.одноименной книги Э. Чемберлина. Однако со временем сам автор,рассматривавший олигополию и монополистическую конкуренцию как два разныхтипа рынка, пришел к выводу, что все типы рынков, находящиеся междусовершенной конкуренцией и монополией, содержат элементы того и другого ипотому могут быть объединены в широкий класс рынков монополистическойконкуренции. «Чистая конкуренция, монополистическая конкуренция, чистаямонополия — писал он в 1957 г.,— такова классификация, котораяпредставляется мне по природе дела исчерпывающей».

Основной чертой рынка монополистической конкуренции являетсядифференциация продукции. Субъекты рынка, как и при совершеннойконкуренции, многочисленны, и каждый из них занимает на рынкенезначительную долю, однако они обладают некоторой рыночной властьюблагодаря дифференциации продукции и сегментированию соответствующеготоварного рынка.

Монополистическую конкуренцию сближают с совершенной такие черты, какмножество продавцов и покупателей, значительная свобода входа на рынок, аотличает неоднородность, дифференцированность продукции. Эта неоднородностьстоль же сильна, что и однородность при совершенной конкуренции. Продукцияхарактеризуется широким ассортиментом товаров, характером дизайна,эргономики, качеством упаковки. Все это многообразие различается в итогетоварными знаками.

В отличие от олигополистического рынка, предприятия на рынкемонополистической конкуренции не являются взаимозависимыми, если их доли на рынке сравнимы по размеру. Их поведение на рынке ближе к поведениюсовершенно конкурентных предприятий, чем к поведению оли-гопольного типа.
Персонифицированность продукции дает право предприятиям на таких рынкахиспользовать определенную степень рыночной власти при назначении цен.

Существует и другая модель монополистической конкуренции, когда нарынке присутствуют одно-два предприятия, занимающих доминирующее положение,и значительное количество небольших по рыночной доле предприятий-аутсайдеров. В этом случае для системы отношений «доминирующее предприятие
— аутсайдеры» будет характерна модель, приближающаяся к монопольному рынку,а для конкуренции аутсайдеров между собой — модель совершенной конкуренциилибо первый вид монополистической конкуренции.

Последнее в значительной степени зависит от характера продукции —степени ее стандартизованное или, напротив, возможности индивидуализации
(сравните: уголь и целлюлоза или кондитерские изделия).

Спрос на товары предприятия на рынке монополистической конкуренциитакого вида не является абсолютно эластичным, поскольку приверженные маркепокупатели будут приобретать товар, даже если его цена несколько выше, чему аналогов. Таким образом, весьма существенным детерминантом рыночнойвласти в условиях монополистической конкуренции служит не ценовая политикадругих продавцов, а степень приверженности покупателей конкретной маркетовара. Индикатором рыночной власти служит ценовая эластичность спроса натовар предприятия. При прочих равных условиях эластичность спроса тем ниже
(соответственно, рыночная власть продавца выше), чем больше уверенностьпокупателей в уникальности и значимости потребительских свойств товара.

Следовательно, на рынках монополистической конкуренции именноуникальность комбинации потребительских свойств в глазах покупателей —основной фактор конкурентоспособности товара. Ценовая конкуренция отходитна второй план, уступая первое место неценовой конкуренции, использующейтакие инструменты, как рекламные кампании, конкуренция сервиса, гарантийноеи послегарантийное обслуживание, конкуренция ассортимента (что особенноактуально для предприятий торговли, общественного питания, массовых услугидр.), местоположение и т.д.

