Билет 27
Вопрос 1

Эластичность — это мера реагирования одной переменной величины (спроса или предложения) на изменение другой (цены). Эластичность выражает процентное изменение одной переменной в результате однопроцентного изменения другой переменной.

Соответственно эластичность спроса от цены есть процентное изменение потребности в товаре (спроса) в результате однопроцентного изменения цены. При любом изменении цены количество товара, на который предъявляется спрос, остается постоянным. Кривая спроса в этом случае вертикальна, и спрос абсолютно неэластичен по цене . Если спрос на товары не зависит от изменения цены, то кривая спроса горизонтальна и спрос абсолютно эластичен 

Эластичность спроса отражает увеличение требуемого количества товара (спроса) по отношению к снижению цены или уменьшение требуемого количества товара по отношению к росту цен. Если небольшое изменение цены значительно меняет объем покупок, то спрос эластичен. Если очень большое изменение цены лишь немного меняет объем покупок, то спрос неэластичен.

Ценовая' эластичность спроса есть частное от деления процентного изменения величины спроса на однопроцентное измене ние цены. Она определяется по следующей формуле:

Поскольку цена и спрос изменяются в противоположном направлении, то ценовая эластичность спроса представляет отрицательную величину. Поэтому, если ер > 1,0, спрос эластичен, если ер < I, спрос неэластичен.

Эластичность предложения определяется аналогичным спо-л*Эластичность предложения от цены есть процентное изменение предлагаемого количества товара в результате однопроцентного изменения цены. Если цена увеличивается, то эластичность предложения обычно положительна, так как более высокая цена будет для производителей стимулом к увеличению производства товара.

Эластичность относится к определенным временным рамкам, поэтому для большинства товаров важно различать кратковременный и долговременный коэффициенты эластичности. Так, для многих товаров повседневного потребления спрос более эластичен на длительном отрезке времени, чем на коротком. Это связано, во-первых, с тем, что людям требуется время, чтобы изменить свои потребительские привычки (например, отказаться от употребления кофе или бросить курить), во-вторых, с тем, что спрос на один товар может быть связан с запасом у потребителей другого заменяющего товара. Для товаров длительного пользования (автомобили, сложная бытовая техника) спрос более эластичен в кратковременный период, так как суммарный запас каждого товара у потребителей больше, чем ежегодный объем их производства. В результате небольшое изменение суммарного запаса, которым хотят обладать потребители, может привести к большому в процентном выражении изменению объема покупок.

Эластичность предложения также различается в долгосрочном и краткосрочном периодах. Для большинства товаров в долгосрочном периоде предложение значительно эластичнее, чем в краткосрочном, так как предприятия не могут быстро переориентировать производство на увеличение выпуска продукции; им для этого необходим какой-то промежуток времени. Но по товарам вторичного пользования предложение более эластично в короткие отрезки времени, чем в продолжительные (например, предложение металлолома, который регулярно переплавляется).

Итак, тенденция рыночного механизма к равновесию означает, что цена движется к уровню рыночной распродажи, с тем чтобы не было ни избыточного спроса, ни избыточного предложения.

Вопрос 2

Монополия  (от  греческого  monos  –  один,  poleo  –  продаю)  –  это

исключительное право государства, предприятия, организации, торговца (т.  е.

принадлежащее одному лицу, группе  лиц  или  государству)  на  осуществление

какой-либо   хозяйственной   деятельности.   Монополия    является    прямой

противоположностью  конкурентному  рынку.   По   своей   природе   монополия

выступает силой, подрывающей свободную конкуренцию, стихийный рынок.

      Нередко под монополией подразумевается  определенная  структура  рынка

абсолютное преобладание на нем единоличного поставщика или продавца.

      Понятно, что, как и совершенная конкуренция, чистая монополия является

некой  абстракцией.  Во-первых,  практически  не  существует  продуктов,  не

имеющих заменителей. Во-вторых, редко когда на  национальном  (или  мировом)

рынке  есть  только  один  продавец.  Хотя  на  более  замкнутых  рынках,  к

примеру, в маленьком городке, мы можем наблюдать явление  чистой  монополии.

Например,  в  таком  городе  может  быть  только  один  врач  -  стоматолог.

Необходимо  отметить,  что,  как  правило,  деятельность   таких   монополий

регламентируется     муниципальными     властями    и     правительственными

организациями.

Формы и виды монополий

      Существуют разные виды монополий, которые  можно  классифицировать  на

три основных:

     1. естественная,

     2. административная

     3. экономическая.

                           Естественная монополия

      Естественная монополия возникает вследствие  объективных  причин.  Она

отражает  ситуацию,  когда  спрос  на  данный   товар   в   лучшей   степени

удовлетворяется одной или несколькими фирмами. В  ее  основе  (  особенности

технологий  производства  и  обслуживания  потребителей.  Здесь  конкуренция

невозможна  или  нежелательна.  Примером  могут  служить  энергообеспечение,

телефонные услуги, связь и т.д.  В  этих  отраслях  существует  ограниченное

количество,  если  не  единственное  национальное  предприятие,  и  поэтому,

естественно, они занимают монопольное положение на рынке.

Административная монополия

      Административная    монополия    возникает     вследствие     действий

государственных органов.  С  одной  стороны,  это  предоставление  отдельным

фирмам исключительного права на выполнение определенного рода  деятельности.

С  другой  стороны,  это  организационные  структуры   для   государственных

предприятий,  когда  они  объединяются   и   подчиняются   разным   главкам,

министерствам, ассоциациям.

Экономическая монополия

      Экономическая  монополия  является   наиболее   распространенной.   Ее

появление обусловлено экономическими причинами, она  развивается  на  основе

закономерностей  хозяйственного  развития.  Речь  идет  о  предпринимателях,

которые сумели завоевать монопольное положение на рынке. К  нему  ведут  два

пути.  Первый  заключается  в  успешном  развитии  предприятия,   постоянном

увеличении  его  масштабов  путем  концентрации  капитала.   Второй   (более

быстрый) основывается на  процессах  централизации  капиталов,  то  есть  на

добровольном объединении или  поглощении  победителями  банкротов.

Анализируя проблемы монополистической конкуренции, следует иметь в виду, сто существует несколько видов конкуренции в условиях монополии: монопсония, олигополия, олигопсония, дуополия, билатеральная монополия. 

Монопсония – тип рыночной структуры, при которой существует монополия единственного покупателя определённого товара. Ограничивая свои закупки, покупатель обеспечивает себе монопольную прибыль за счёт потери части доходов продавца. Монопсония рассматривается как составная часть рыночной конкуренции

Монопсония - рынок, на котором выступает лишь один покупатель товара, услуги или ресурса, в том числе наниматель рабочей силы

